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   Section –A          Marks – (7.5*10=75) 

(Attempt all the questions from Q.1 - Q.10  All questions carry equal marks.) 

 

Q.1 विपणन को परिभावित कीजिये तथा इसके प्रमुख कायो का िणणन कीजिये  

Define Marketing and describe its main function.                                     

Q.2 विपणन ममश्रण से आपका क्या आशय है विपणन ममश्रण को प्रभावित किने 
िाली शजक्तयों का िणणन कीजिये I 
What  do you  understand  by  Marketing  Mix ? Describe the forces affecting 

Marketing Mix 

Q.3 उपभोक्ता व्यिहाि से क्या आशय है ? उपभोक्ता व्यिहाि के मापन की 
विभन्न विधियों को समझाइये 

What is meant by consumer behavior ?  Explain the various method of measuring 

consumer behavior.  

                                                               

Q.4 विपणन विभजक्तकिण की अििािणा की व्याख्या कीजिये ककसी भी 
उपभोक्ता उत्पाद का दृष्टान्त लेकि इस अििािणा के उपयोग को समझाइये?  

Explain the concept of market segmentation. Taking an example from a 

consumer product, explain the use of this concept.  



Q.5 विपणन पयाणििण से क्या आशय है? आंतरिक एिं बाह्य पयाणििण कक व्याख्या 
कीजिये I 

 What is the meaning of Marketing Environment? Discuss Internal and External 

environment? 

Q.6 क्रय प्रेरणा क्या ह ै? क्रय प्रेरणाओ का वर्गीकरण कर उनकी व्याख्या कीजिये I 

  What are buying motives? Classify and explain the buying motives ? 

Q.7 उत्पाद ममक्स का अथण समझाइये उत्पाद ममक्स में परिितणनों को कौन कौन 
से घटक प्रभावित किते है  

Explain the meaning of product mix. What factors influence changes in product 

mix? 

Q.8 व्यिसाय की सफलता या विफलता उसके विमभन्न िस्तुओ के मूल्य 
ननिाणिण की नीनत पि ननभणि किती है वििेचना कीजिये  

The success or failure of a business demands to a large extent on its price 

policy. Discuss. 

Q.9 “उत्पादों का मनुष्य की भानंत ही िीिन चक्र होता है “ उपयुक्त उदाहिणों सहहत कथन 
की िैिता का वििेचन कीजिये  

“Product like people have life –cycle.” Discuss the validity of the statement by 

giving suitable example.  

Q.10) ककसी िस्तु की कीमत ननिाणिण के मलए अपनाई िाने िाली मखु्य विधियों का संके्षप 
में िणणन कीजिये  

Describe briefly the chief pricing methods which are used to determine the price 

of a product.  

 

 


